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Reklama

Jakakoliv placena forma neosobni prezentace a propagace
zbozi a sluzeb.

VétSina firem k reklamé svych vyrobkl a sluzeb pouziva externi
reklamni agenturu.

Postup tvorby reklamy:

— identifikace cilového trhu

— Zzjisténi motivu kupujicich

— urcit cil reklamy

— stanovit sumu penéznich prostifedku pro reklamu
— €O se ma sdélit

— prostrednictvim ¢eho se ma sdelit —urCeni média
— jak zjistit zpétnou vazbu reklamy
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Reklamni cil

* Reklamni cile Ize rozdelit, podle toho, zda-li maji
informovat, presvedcovat, pripominat Ci
posilovat:

— Informativni reklama

— Presvedcovaci reklama
— Pripominkova reklama
— Posilujici reklama
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Reklamni média:

* Noviny, televize, rozhlas, Casopisy, zlaté stranky
letaky, brozury, internet.

* Noviny zajistuji pruznost, aktualnost,
verohodnost, dobré lokalni tzni pokryti, ale
kratkou zivotnost, Spatnou reprodukci.

» Televize kombinuje obraz, zvuk, pohyb, ale je
draha, mala selektivita cilové skupiny.V
poslednich letech pruzkumy ukazuji snizenou
ucinnost televizni reklamy.
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Reklamni média:

* Rozhlas je masove vyuzitelny, nizkonakladovy,
nizsi pozornost nez u televize, nebot je
zamerena na jedem vjem.

» Letaky zajistuji vysokou selektivitu, relativne
nizke naklady, delsi dobu pro nakup a vladne
zde vysoka konkurence.
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Venkovni reklama

* Je reklama umisténa nejen na
pracovistich, mistech, kde lidé nakupuiyi,
ale | na verejnych mistech, podéel silnic Ci
zeleznic.

» Lidé jsou casto podrazdeni reklamou
umistenou ve skolach, policejnich autech,
v CR nedavno na autobusech méstské
hromadné dopravy.
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Tisténa reklama

Tistena reklama:
vyuziva symboliky.
Vyuziva se pro mistni cilovou skupinu, pro maloobchod.

Dopad reklamy ovliviuje format (velikost, barvy a
ilustrace reklamy.

Vyzkumy ukazaly, ze na plakatu se nejdrive hodnoti
obrazek, potom titulek a nakonec text.
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Hodnotici kritéria tiskové reklamy

Je sdéleni jasneé na prvni pohled?
Je vyhoda uvedena v titulku?
Podporuje ilustrace titulek?

Podporuje nebo vysvetluje prvni radka textu titulek a
ilustraci?

Je snadné text reklamy Cist a pochopit?
Je produkt snadno identifikovatelny?
Lze jasne indetifikovat znacku Ci zadavatele?

Kotler, Keller: MARKETING MANAGEMENT;2007, Grada
Publishing,a.s., 12. vydani, ISBN 0131457578, str. 611
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Priklad:

» Vytvorte v Corelu reklamni plakat na
vanocni koncert poradany nasi skolou.

* Plakat bude splnovat nasleduijici
parametry:

— format A3, barevny, parametry pro tisk
— text bude obsahovat:
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« Stfedni prumyslova Skola stavni, akademika Stanislava
Bechyné, Jihlavska 628, 580 01 Havlickuv Brod porada
pro vsechny zaky a zamestnance skoly Vanocni varhani
koncert. V podani absolventa skoly Lukase Adamce
zazni: J.S. Bach, J. Pachelbel, D. Buxtehude, Jan Krtitel
Kuchar.

Streda 22. 12. 2010 ve 12:00
Klasterni kostel v Havlickove Brodeée
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