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Publicistika II. - rozhovor
• Interview (rozhovor)  – z franc. entrevoir,
přeneseno do angl. inter a view = rozhovor
nebo schůzka.

• Žurnalistická metoda - získání informací
• Interview (rozhovor) = publicistický útvar
• Novinář – role tazatele X respondent -

autorizace



Rozhovor - standardizovaný
• Standardizovaný - předem dané

neměnné otázky a jejich jasná formulace,
zachováno i přesné řazení otázek při
rozhovoru, jiné pořadí  kladení otázek –
zkreslení, změna verbálního chování
respondentů.

• Nebezpečí → zaměření na jednotlivé
izolované jevy → unik širších souvislostí



Rozhovor - nestandardizovaný

• Nestandardizovaný - širší souvislosti,
vyloučení chyb → špatné porozumění

• Předem daný záměr výzkumu, téma
• Změna otázek a formulací či pořadí podle

situace



Rozhovor - polostandardizovaný

• Polostandardizovaný – části
strukturované i nestrukturované.

• Libovolné kladení doplňujících otázek
• Sloučení výhod standardizovaného

i nestandardizovaného rozhovoru.



Úkol č. 1
• Vyhledejte prostřednictvím internetu texty

rozhovorů.
• Najděte v nich typické znaky tohoto

útvaru.
• Přemýšlejte nad tím, kde jsou hranice pro

kladení otázek – etické, publicistické.
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