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Poptavka

* Poptavka je mnozstvi zbozi a sluzeb, ktere jsou
Kupujici ochotni za urcCitou cenu koupit.

« Souhrn vSech zamyslenych koupi je agregatni
poptavka.

* Poptavka jediného kupujiciho se nazyva
individualni poptavka.

* Poptavka po jedineém vyrobku se nazyva dilCi
poptavka.
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Poptavkova krivka a jeji posun

Poptavkova krivka vyjadruje zavislost poptavaného
mnozstvi na cene. Roste-li cena, poptavka klesa, jde tedy o
neprimou umeru. Zmena ceny vede k posunu v ramci
poptavkove krivky. Poptavkova krivka je obecna a vyjadruje
trend. Cena je smérodatnym faktorem pro vyvoj
poptavkoveé krivky.

Na trhu ale pusobi na poptavku fada jinych faktoru, které
vedou k vytvoreni nové poptavkoveé krivky.
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Faktory ovlivhujici poptavkou krivku

Mezi faktory, které vedou k vytvoreni nove poptavkove

Krivky patri:
-vznik noveho substitutu
- zmena ceny substitutu

- zmena ceny komplementu (doplnku)

- vznik noveho komplementu
- zména vyse prumérné mzdy
- moda

- zvyKky, tradice

- cas

-setrvacnost
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Faktory ovlivhujici poptavkou krivku

1. Vnik nového substitutu

Obijevi-li se na trhu vyrobek-substitut, ktery ma nizsi cenu,
nez stavajici vyrobek, rada lidi zakoupi vyrobek-substitut,
nebot nekteri chteji vyzkouset novy vyrobek, jini uvitaji
nizsi cenu.

2. Zména ceny substitutu

Na trhu existuje cela rada vyrobku, které nahradi dany
vyrobek. (Pribinacek x Lakrumacek, praci prasky ...)
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